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Linkedin vs otras redes sociales

• Vertical

• 6 grados de separación

• Algoritmo más majete

• Profesional = imprescindible pensar las cosas 2 veces

– Tener una visión clara de a quién nos dirigimos (target) para comunicar 
de una manera coherente nuestra persona (marca personal)



Hagamos un parón aquí…

• Marca vs Marca personal o personal branding 

• Qué es el marketing

• Qué relación tienen estos dos conceptos 

• Por qué se habla tanto de marca personal hoy en 

día 

• Si digo que está viva y que tienes fases, ¿cómo os 

quedáis? 

• ¿Diferencias entre B2B y B2C? 

Sabríais decirme qué es...



Si os digo la palabra “bombones”,  

¿qué marca os viene a la cabeza?

(top of mind)



¿Cómo véis el mundo? 



Pans & Company...
¿De qué color es?



Y este cambio de color… ¿A qué se debe?  



¿Qué sabríais decirme de esta 
persona?



¿Qué música suena en Bershka?



¿Os habéis fijado de que en muchos hoteles y 

tiendas siempre hace el mismo olor?



¿Quién decía eso de “rico-rico”?



¿Cómo se llama ese chico que habla de 

“real food”?



Cuando optamos por el segundo... 
¿por qué es?

¿Y por qué el concesionario se asegura de que podamos pagar el mantenimiento?.



¿Cuál es la más cara?  



• Tener claro cómo piensa nuestro receptor

• Crear una marca ‘con titular’ (“la mejor en…”, 

“la única que …”), muy minimalista y coherente

• Tip extra: 

Talento + Necesidades del mercado →Marca 

Conclusión



Vamos a ver cómo tener un 
perfil resultón



• Naming coherente

• Buena cabecera

• Buena fotos

• Url editada

• Buen titular con palabras claves

• Localización

• Orden logos formación y empleo

• Posibilidad de perfil multiidioma

Lo primero que ve la gente





Focaliza la atención



Piensa bien qué puede indexar Google de ti

¿Qué vera de ti la gente que no esté logueada?



• Incluye tus datos de contacto

• Contenido visual (emojis, destcados…)

Extractos potentes y destacados



Chicha

• Incluye multimedia

• Descripciones con palabras claves y que reflejen el 

impacto que has tenido en las empresas 

(“promesa de marca”)

• Formación reglada y no reglada

• Voluntariado



• Ordénalo estratégicamente

• Agrega habilidades que los demás también votarán



• Se pueden aprovechar para la web

• Se ven los que das y los que recibes

Testimonios



• Mide

• Decide a quién agregar y a quién no

Todo, con criterio



• Recuerda: del cerdo se aprovecha todo

• Puedes programar los contenidos con 

herramientas como Buffer

• Ahora también directos, vídeos, historias...

Para utilizarla como red social



• Puedes filtrar y buscar alertas

• Ver los contactos en común con la 

empresa

Para buscar empleo



Más opciones

• Además del perfil privado, tienes grupos para 

hacer relaciones públicas y páginas de empresa



Opciones de pago



Con qué podríamos complementar 
esta estrategia

• Portfolio→Wordpress
• Blog (= tienes criterio)
• Twitter y otras redes sociales
• Relaciones públicas



Haz un examen de tu propio Linkedin

• https://www.linkedin.com/sales/ssi

https://www.linkedin.com/sales/ssi


¿Alguien quiere que 
analicemos su perfil?

Si hay tiempo...



To take away

http://bit.ly/brandingtxell

Y accede a un montón de descargables:

- Analiza tu cliente ideal

- Prepara el contenido para redes más adecuado según el perfil

- Analiza  tu web

http://bit.ly/brandingtxell
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